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중학교 소비자 교육에서 광고제작 수업방법이 

합리적 소비 의식에 미치는 효과1)
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《  요  약 》

이 연구의 목적은 소비자교육으로서 광고제작수업의 효과를 밝히는 것이다. 이를 우i하여 광고 
미디어교육과 소비자교육에 관한 선행연구를 고찰하여 중학교에서 활용가능 한 광고제작 수업방법을 
개발하였다. 본 연구에서 개발한 광고제작 수업프로그램은 모둠 조직, 분석，실습, 발표，평가의 절 
차를 거치도록 구성하고, 이 프로그램을 대구의 〇〇중학교 3학년 학습자들에게 적용하였다. 적용 
이후 효과검증을 우I하여 학생용 설문자료와 수업을 진행한 교사와의 면담자료를 분석하였다. 설문 
자료 분석을 통하여 광고제작 수업방법이 합리적 소비 의식에 긍정적인 영향을 미치는 것으로 밝혀 
졌다. 분석 결과에 근거하여 중학교 소비자 교육에서 광고제작 수업방법은 합리적 소비의식 배양과 
학습동기 강화에 효과적인 수업방법임을 제안하였다.

주제어 : 광고제작 수업방법，소비자교육，광고판별능력，힘리적 ^비의식, 의사결정^력, ^비태도.

I . 연구의 필요성과 목적

현대사회에 있어서 소비자 역할은 중요하며 현명한 소비자로서의 역할을 수행할 수 있는 

소비자 능력이 개발되고 양성되어야 한다. 이 목적이 달성되기 위해서는 소비자 교육이 필 
요하며 특히 발달단계상 소비자사회화가 형성되고 활발하게 이루어지고 있는 청소년 소비자 

를 위한 교육이 효율적으로 이루어져야 한다. 소비자 교육은 사회과, 도덕과, 실과 등에서 

다루어질 수 있으나，사회과에서 이루어지는 소비자교육은 소비와 관련된 다양한 사회과학 

적 개념을 바탕으로 사회가 개인의 소비 생활에 미치는 영향과 게인의 소비 생활이 사회에 
미치는 영향을 인식하게 함으로써 올바른 소비 행위에 기초가 되는 지식을 제공하는데 초점 

을 두어야 한다(최병모 •이준혁，1998: 280). 그러나 사회과 교육 일환으로서의 소비자 교육

1) 이 연구는 대구대학교 교내연구비 지원을 받아 이루어진 것임
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의 목적은 소비 관련 학문 자체를 익히고 배우는데 있는 것이 아니라，소비자들이 의사결정 

능력과 소비 태도에 근거한 합리적인 소비 의식을 내면화하여 소비의 효용을 극대화하도록 

도와주는 것이다.

소비를 위한 선택 과정에서 의사결정을 하기 위해서는 재화와 서비스에 관한 충분하고 
정확한 정보가 필요하다. 이것은 중요한 소비자 집단으로 자리잡아 가고 있는 청소년의 경 

우도 마찬가지이다. 청소년들은 신상품에 대한 정보를 TV 광고에 의존하고 있으며 구매 동 

기나 구매행동에 있어 TV 광고의 영향을 가장 크게 받는 것으로 나타났다(정상균, 1991; 김 

선희，1明7; 전주산, 1997). TV 광고 의존도가 높은 청소년들에게 광고판별능릭은 합리적 소 

비를 위한 필요조건이다. 그러나 광고의 홍수 속에서 생활하는 칭소년들의 경우 허위 과장 

광고 등에 큰 관심을 기울이지 않으며，광고판별능력이 매우 부족한 것으로 나타났다(백병 
성, 1998). 청소년들의 광고판변능력 부족은 비효율적인 소비 생활로 이어질 수 있으며，그로 

인하여 소비자 피해를 입을 수도 있다. 따라서 청소년들이 기만광고로부터 피해를 입지 않 

기 위해서는，학습자들의 광고판별능력 신장과 합리적 소비 의식의 내면화에 효과적인 소비 

자 교육방법옵 적용해야 한다.
이와 관련하여 “ 행함으로써 학습한다(Lcam by doing)”는 고전적인 명제는 중요한 시사점 

을 제공한다. 연구자들(Dick, E., 1987; Goodman, S, 1996; Masterman, L., 1매5)은 학습자들이 

제직-자의 입장에서 자신의 작품을 직접 만들어보는 경험을 통해서 비판적인 질문을 던지게 

되고 미디어의 비판적 수용능력을 습득할 수 있다고 주장한다. 강윤용(2000)과 조희자(2001) 

도 광고제작수업이 광고판별능력 함양에 효과적임을 제안하였다.
광고제작 수업방법으로 배양된 광고판별능력은 청소년들이 광고로 인한 피해를 줄이고 

효용을 극대화할 수 있다는 점에서 합리적 소비의식을 교육하기 위한 방법으로서도 매우 유 

용할 수 있다. 그러나 광고제작 수업방법이 학습자들의 합리적 소비의식에 미치는 영향을 

밝힌 연구는 거의 찾아보기 힘들다. 이에 본 연구자는 광고판별능력 함양에 효과적인 것으 
로 권장되는 광고제작 수업방법이 청소년들의 합리적 소비의식에 미치는 영향을 밝히고자 

한다. 이름 통하여 학습자들이 광고로 인한 피해름 입지 않고 소비에 따른 효용을 극대화하 

여 합리적 소비자가 되도록 하기 위한 수업방법을 제안하고자 한다.

n . 이론적 배경과 선행연구 고찰

제2장에서는 소비자교육에서 광고제작 수업방법의 효과를 밝히기 위한 이론적 접근을 위 

하여 국내 •외 연구물을 통해 TV광고와 칭소년 소비의 관계 및 소비자교육에서 광고제작 수 

업의 질차 등을 살펴보았다.
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1. TV 광고와 청소년 소비

현대자본주의 사회를 움직이는 핵심적 축은 광고 산업이라고 할 만큼 광고는 생산과 소 

비를 연결하여 자본의 순환을 원활히 해주는 기능을 한다. 광고는 정보를 제공하고 상품에 

대하여 확실한 정보를 알려서 올바른 구매 활동을 할 수 있도록 하는 기능을 하는데，이런 

기능을 정보 제공 기능이라고 한다. 한편, 광고는 상품의 객관적 사실을 소비자에게 단순히 

알려주는 것만이 아니라 그 상품에 대한 필요(need) 창조를 목표로 하는 설득 기능도 수행한 

다. 이러한 종류의 광고는 정서적，비이성적 것이 되기 쉬우며 소비자의 감각이나 의식에 작 

용할 경우가 많다. 이 과정에서 광고는 소비자 정보로서 객관성윤 상실하여 소비자에게 부 

정적인 영향을 미칠 수 있다(차배근외 3인，2001).

TV 광고는 소비자들이 빈번한 접촉으로 영향을 가장 많이 받는 것은 매체이므로 오늘날 

소비자들은 TV 광고로부터 자유로울 수 없다. 광고 접촉이 소비자들에게 어떤 과정을 거쳐 

서 영향을 미치는가에 대한 연구가 이루어지고 있다. 그 중에서 칭소년들의 광고 접촉이 구 

매 행위와 태도에 미치는 영향을 설명하는데 직합한 모델로서 알려진 것은 [그림 1]에 제시한 

Krygman의 저관여 모덴((low involvement model)이다(이대성，1998 재인용).

광고와 접촉시 

구매 직진

[그림 1) Krygman의 저관여 모델

Krygman은 “ 소비자들이 TV광고에 저관여 상태로 접할 경우，그 광고가 주는 메시지를 

기억하지 못한다고 할지라도 무의식적 중에 지각 구조의 변화로 인하여 태도에 변화가 나타 

날 수 있다”고 설명한다(이대성，1988: 20, 재인용). I그림 l j에서 지각 구조의 무의식적 년화 

는 인간 내면에서 자신도 모르게 발생하는 것으로서，이러한 변화는 지각이나 태도의 의식 

적인 변화를 추동시키는 잠재력을 지닌다. 따라서 사소한 광고라도 그것이 TV 매체를 통하 

여 반복적으로 제시된다면，소비자의 지각 구조는 무의식적인 가운데 변화할 수 있다.

TV 광고가 소비자들에게 강력한 영향을 미치는 것은 TV의 특성에서 연유된다. TV는 현 

실을 있는 그대로 비추어주는 거울이 아니라，현실 세계를 구성한다. TV는 제한된 크기 때
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문에 시청자로 하여금 제한된 세계만을 보도록 시야를 한정시키고，창문 밖의 소음과 열기， 

냄세 등을 모두 차단하여 죽은 세계를 살아 있는 세계로 착각하도록 만들 수 있다(류미아， 

2001). 더불어 TV광고는 시각, 음향, 동작을 결합하므로 어느 매체보다도 소비자에게 친밀하 

고 생동감 있게 상품을 소개할 수 있는 장점을 지닌다. TV광고는 즉시성，동시성，현실감을 

가지며，가족이 함께 시청할 수 있기 때문에 동시에 여러 사람에게 메시지를 전달할 수 있 

는 특성도 지닌다.

영상세대라고 불려지는 청소년은 신상품에 대한 정보를 TV 광고에 의존하고 있으며，구 

매동기나 구매 과정에서 TV 광고의 영향을 가장 크게 받는 것으로 나타났다.(정상균，1991; 

김선희，1997; 전주산，1997). 1980년대 이후의 출생자들인 칭소년들은 TV와 잡지 등의 영상 

매체와 전자오락, 인터넷의 사이버 공간의 발달로 시각 문화 속에 살고 있고 있다. 이러한 

환경 변화로 영상세대의 청소년들은 기성 세대와는 달리 예민한 감수성과 감각지향적인 성 

향을 가진다. 청소년들은 소비생활에서도 감각적인 분위기와 느낌을 선호하여 제품을 선택 

할 때 품질이나 가격보다는 디자인이나 이미지를 더 많이 고려하는 것으로 나타났다(전소연， 

1996).

청소년은 동료 집단이나 대중스타와의 동일시를 중시하는데, 이런 의식은 소비 생활에도 

영향을 미친다. 예를 들면 의복의 경우 특정 인물이나 집단의 의복음 따라 입는 동조 현상 

은 특정인물이나 집단과 자신을 동일시하는데 도움을 주기도 한다. 청소년들의 이런 성향을 

이용하여 기업주와 광고주들은 스타 마케팅을 도입하고 있다河미화，2000). 이처럼 TV 광고 

는 청소년들의 소비 행동이나 소비 태도와 매우 밀접한 관련음 맺고 있다.

2. 소비자 광고 교육과 광고제작 수업방법

1) 소비자 광고 교육의 필요성

소비자교육의 목적 중의 하나는 합리적 소비 의식을 가진 소비자를 기르는 것이다. 합리 

적 소비 의식은 효율성과 공정성 등의 경제 윤리 의식을 함양하고, 소비를 통한 효용의 극 

대화를 추구히-려는 태도와 소비에 필요한 기능을 연마하는 것을 포함한다. 즉, 최소의 비용 
으로 최대의 만족을 얻을 수 있는 소비를 한다거나 광고나 타인의 영향에 의해서 소비하는 

것이 아니라 자신의 필요에 따라 주체적으로 소비하는 것을 합리적 소비라고 할 수 있다(최 

병모，이준혁，1998). 생산자에 의하여 소비자의 소비 욕구가 창출되고 관리되는 현실에서 합 

리적인 소비 활동의 필요성은 더욱 강화되고 있다. 특히，청소년들은 소비 과정에서 기업의 

새로운 판매 기술이나 허위광고，과장광고 등에 의하여 실질적 피해를 받고 있다. 이러한 피 
해를 줄이기 위하여 소비자교육이 필요하다. 소비자교육의 의의와 필요성을 열거하면 다음

- 290 -



중학교 소비자 교육에서 광고제작 수업방법이 합리적 소비 의식에 미치는 a 과

과 같다(이준영，1994).

첫째，청소년들의 무분별한 소비 습관을 학교 교육과정을 통하여 체계적이며 합리적이고 

바람직한 방향으로 변화시키기 위하여 소비자교육이 필요하다.

둘째，발달 단계상 청소년들은 감수성이 예민하고 가치관이 형성되는 시기이므로 건전한 

소비 가치관과 올바른 태도름 형성하고 합리적인 경제 생활을 영위하도록 하기 위하여 학교 

소비자교육이 이루어져야 한다.

셋째，청소년들이 합리적인 의사결정력과 광고판별력을 함양할 수 있도록 도와주기 위하 

여 소비자 교육이 이루어져야 한다.

넷째，칭소년들이 허위광고나 과장광고 등으로부터 피해할 입었을 때 소비자문제를 주체적 

으로 해결할 수 있는 능력을 기를 수 있도록 도와주기 위하여 소비자교육을 실시해야 한다.

위의 내용을 종합할 때，소비자교육은 학습자들이 소비자 주권 의식을 갖고 허위광고나 

과장광고를 비판적으로 수용할 수 있는 능력을 신장하여 효용을 극대화하는 소비 의식을 길 

러주는 것임을 알 수 있다.

청소년들이 과장 광고로 인하여 피해를 입지 않기 위해서는 광고판별능력이 핍요하다. 

그러나 청소년들을 대상으로 실시한 연구(민현선，1991: 백병성, 1998)에서 청소년들의 TV광 

고 판별능력이 부족한 것으로 나타났다. 청소년들의 광고판별능력 부족은 소비자 피해로 이 

어질 수 있다는 점에서 그 심각성이 더욱 크다. 청소년들이 기만 광고로부터 소비자 피해를 

입지 않기 위해서는 광고를 비판적 시각으로 분석할 수 있는 능력을 갖추어야 한다. 그러기 

위해서는 청소년들이 TV광고를 비판적으로 수용할 수 있도록 도와주기 위한 체계적인 교육 

을 실시해야 한다. 광고에 대한 교육을 통하여 학습자들은 잘못된 광고를 바로 볼 수 있는 

능력을 배양할 수 있다(서범석，W97: 169; 백병성，1998: 75-76).

2) 광고제작 수업방법의 절차

광고제작 수업은 학습자들이 직접 광고 제작자의 입장이 되어 광고를 분석하고，제작하 

는 일련의 학습 활동을 의미한다. 최근 미국과 호주에서 등의 국가에서는 학습자들이 광고 

의 생리를 이해하고 자신의 생각을 표현할 수 있는 능력음 연마할 수 있도록 도와주기 위하 

여 광고제작수업 등의 미디어 제작수업을 적극적으로 활용하고 있다. 이런 움직임은 미디어 

제작 경험이 미디어의 메시지를 비판적으로 분석하는데 효과적인 방법이라는 주장에 근거한 

다 (Dick, E., 1987; Goodman, S.，1996; Mastemiati, L., 1985). 그러나 이들이 중시하는 미디어 

제작은 실습 위주의 기계적인 과정이 아니라 미디어 특성의 분석 과정을 수반한 제작을 강 

조한다. 그들은 미디어의 특성에 대한 분석 과정 없이 제직•에만 치중하는 것은 기존의 미디 

어를 모방하는 결과를 초래하여 교육효과가 반감될 수 있다고 우려한다. 또한，학습자들은 

미디어에 대한 분석과정을 수반한 제작과정에 참여함으로써 미디어 환경을 성찰하는 기회를
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갖게되며，미디어 내용을 창조하는 능력도 기를 수 있음을 강조한다.

Davidson(1992: 26-29)도 제작 과정 자체가 교육목표가 될 수 없으므로 미디어 제작 과정 

은 분석 과정과 연관되어야하며, 제작 과정에 참여한다고 하여 미디어에 대한 비판적 시각 

을 저절로 갖게 되는 것이 아니라고 주장하였다. 미디어의 비판적 수용능력을 기르기 위하 

여 제작 과정 전후에 미디어의 이해름 돕는 분석 과정을 병행하여야하며，제작전 단계，제작 

실습단계，편집단계，제작후 단계의 네 단계를 제안하였다. 이와 같은 절차에 따라 운영되는 

광고 제작 수업의 디1표적 사례는 STAND의 공영광고 제작 프로그램이다. 이것은 미국의 

Babsori대학에서 개발한 것으로서, Student Taking Action, Not Dmg의 첫 글자를 조합한 것이 

다, STAND 교육과정의 교육목표는 학생들의 비판적 사고, 분별력，의사소통 능력을 강화하 

는 것이다. 학생들은 텔레비젼，라디오，인쇄매체，웹형식 등으로 직접 공영 광고를 만들어 

봄으로써，대중매체가 술이나 담배와 같은 상품의 소비가 사람들의 슬픔, 고통，스트레스를 

덜어줄 수 있다는 거짓된 신화를 전달하고 있다는 점을 이해하게 된다. 수업 절차는 분석적 

사고 향상 과정과 제작 및 실습 과정 및 평가 과정으로 구성된다. 분석 과정에서는 광고 노 

출 환경에 대한 이해，공영 광고 장르 이해，술이나 마약 복용 중독에 대한 이해，타겟 수용 

자에 대한 개념 이해, 수용자 조시-, 매체의 이해 등의 학습 과정을 거치며, 실습과정 및 평 

가과정에서는 굉■고 전략 수립，광고 제작, 광고 효과 조사 등음 진행한다하 제작 중심의 광 
고 교육과 모니터 중심의 광고 교육의 효과를 비교 분석한 조희자(2002)의 연구에서 제작 중 

심의 광고 교육이 상대적 효과름 지니는 것으로 밝혀져，제작 수업의 효과에 대한 연구자 

(Dick, E., 1987; Davidson, J., 1992; Goodman, S, 1996; Masterman, L, 1985)들의 주장윤 뒷반 

침하였다.

국내에서도 학교와 사회단체에서 광고바로보기 교육이 이루어지고 있다. 그러나 학교에 

서 이루어지는 광고교육은 특별 활동을 활용하거나 방과후 활동으로 실시되고 있으며, 교육 

내용도 모니터 실습이나 제작 중심에 치중하고 있으며，광고 미디어교육 이후에 교수-학습 

과정에 데한 평가과정이 적절하게 이루어지지 않는 것으로 나타났다(류미아, 2001: 18). 교육 

과정은 목표 설정에서부터 평가에 이르는 유기적 과정이다. 교사와 학생은 평가를 통하여 

교육의 과정과 결과름 반성하고 계획한다는 점에서 평가름 소홀히 다루는 미디어수업은 한 

계가 있으므로 평가 절차를 포함한 수업과정을 운영하여야 한다. 이윤경(2002)은 미디어 제 

작을 위한 학습 집단 편성 방법으로 개별화 학습보다는 학습자 중심의 팀 직업이 바람직하 

다고 제안하였다. 이는 소집단 활동을 통하여 리더쉽을 배우고 다른 사람의 의견도 존중하 

게되며，자신의 의견을 표현하는 기능도 배울 수 있기 때문이다.

위의 내용을 종합할 때，광고제작수업은 다음과 같은 방향으로 진행하는 것이 효과적이다. 2

2) 자세한 내용은 www.babson.edu/me出aKteracyproject를 참조.
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첫째, 제작과정에 광고미디어의 분석과 실습과정 모두를 포함한다. 둘째, 제작 활동에 대 

한 반성과 점검이 이루어질 수 있도록, 학습자와 교사가 참여하는 평가 과정을 포함한다. 셋 

째，학습자들이 의사소통능력과 사회적 기능을 신장할 수 있도록 소집단 활동으로 진행한다.

3. 연구가설

선행연구자(Dick  ̂ E.，1987; Goodman, S, 1996; Masterman, L, 1985; 강윤용, 2000; 류미아, 

2001; 조희자，2001)들의 주요 관심은 제작수업이 광고판별능력에 미치는 효과를 밝히는 것이 

다. 광고제 작수업으로 배 양된 광고판별능력은 청 소년소비자들의 합리 적 소비의식에 긍정 적 인 

영향을 미칠 것으로 짐작할 수 있다. 이와 관련하여 다음과 같은 연구가설을 설정하였다.

<가설 >

광고제작 수업집단은 전통적 강의식 수업집단보다 합리적 소비의식 점수가 높을 것이다.

m . 연구설계

제3장의 1절에서는 선행연구물의 분석 자료를 토대로 광고제작 수업의 절차를 구안하고， 

2절에서는 광고제작수업의 효과를 실증적으로 밝히기 위하여 연구설계를 주로 다루었다.

1. 광고제작수업의 설계

본 연구에서 설계한 광고제작은 모둠별로 광고의 분석을 통하여 광고의 기능과 특성을 

이해한 이후에 광고를 제작하고 제작과정에서의 어려움 등에 대하여 발표하는 절차를 거친 

다.이 과정은 크게 모둠조직，분석, 실습，발표，평가의 단계로 구성되며，각 단계에서 이루어 

지는 활동을 소개하면 다음과 같다.

1) 모둠 조직

학습자들에게 광고를 제작하고 싶은 상품을 선택하도록 요구하고，비슷한 상품을 선택한 

학습자들 5-6명을 한 모둠으로 조직하였다.

2) 분석

이 단계에서 학습자들은 교사가 준비한 광고를 보고, 광고의 내용과 특성을 파악하는데
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주력한다. 분석 내용에는 TV 광고가 전달하려는 메시지, 광고에 등장한 모텔의 특성, 광고모 

델로 선정된 이유，광고에서 사용한 배경，배경이 주는 느낌, 광고에서 사용한 음익-, 그리고 
읍악이 소비자들에게 전달하려는 느낌 등이 포함된다.

3) 실습

이 단계는 광고 기획과 광고 제작으로 이루어진다. 광고 기획 단계에서 학습자들은 제목， 

컨셉，제작진，줄거리，제작 방법 등을 토론한다. 광고의 컨셉을 정하기 위하여 학습자들은 
제품의 장점을 주장하는 광고를 제작할 것인가，제품 상표를 기억하게 만드는데 주력할 것 

인가, 분위기 창조에 주력할 것인가 등을 결정해야 한다. 토론 이후에 모둠별로 제작할 광고 

의 콘티를 작성한다. 이 절차에서 장면 전개，사용할 사진과 그림，비디오，음악 및 음향，각 

장면전개를 위한 시간 할당 등윤 결정해야 한다. 광고 제직-에 대한 논의 이후에 촬영 장소, 

의상, 소품，모델 등을 정하는 광고 촬영 계획을 결정한다.

4) 발표

이 단계에서는 모둠 구성원 중의 한 명이 모둠별로 제작한 광고의 특징, 제작과정과 역 

할분담에 따른 활동，제작 과정 상의 어려움과 개선 내용 그리고 광고제작에 대한 전체적인 

소감 등에 대하여 발표한다. 발표 이후 동료 학생들과의 질의 응답과정을 밟는다. 이 과정은 

제작물에 대한 자기 반성의 기회가 될 수 있으며 다른 모둠의 제작물 감상을 통하여 좋은 

작품에 대한 학습의 기회가 될 수도 있다.

5) 평가

이 단계에서는 제작물이 광고로서의 내용과 형식 등을 두루 갖추고 있는가에 대하여 평 

가한다. 학생들도 자기평가와 동료평가의 방법으로 평가에 참여하도록 한다. 광고의 의도를 

정확하게 반영하여 구성하였는가? 소비자층이 구매하고 싶도록 광고를 제작하였는가? 광고 

카피가 상품을 기억하는데 많은 도움이 되었는가? 제작하려는 광고에 허위나 과장이 있었는 

가? 광고에서 사용한 음악과 음향이 광고 효과에 도움을 주었는가? 광고 내용과 편집 등이 

창의적인가? 모둠원들의 역할 분담이 적절했으며, 협동 직•업이 원활했는가? 등의 평가 요소 

를 고려하여 각 항목에 대하여 평가한다. 교사도 광고의 창의성과 내용 및 소집단 활동 과 

정을 두루 고려하여 평가한다. 이상에서 논의한 광고제작 수업방법의 절차를 정리하면 <표 

1>과 같다.
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〈표 1> 광고제작 수업의 절차

단게 교수-학슈과정 교수- 학슈 내용

1 모돕 조직 • 광고제작 상품 선정 (의류, 읍료，생리대，문구류，자동차 능)
• 비文-한 상품을 선택한 학생늪간의 모둠 구성

2 광고의 분석

• 간단한 광고 시-례 분석하기
광고에서 전닦하고 싶욘 메시지는?

- 광고에서 등상한 모델은(진분인，유명 연예인, 평범한 소시민 등)
- 광고 모덴로 선징¥1 이유는 무엇일까?
- 베경으로 사용한 것은 무엇인가? 그리고 그 베경이 주는 느낌은?
- 온악이나 읍향 효과로 무엇을 사용하었는기_? 기-것이 소비자들에개 주 

는 느낌은 무엇인가?

실습 준비 광고 만들기 수업의 의의와 제작 절차 안내

3

광고 기획

• 광고-S- 어떤 이야기로 전개함 것인가에 대한 의견교환
- 광고 내용을 뒷받침하기 위하여 과학적 자료름 제시하는 광고 

제품 상표몰 기익하게 만느는-테 주력하는 광고
- 제품 사용자의 사회적 지위f t  강조하는 광고
- 분위기 창조에 주력하는 광고 능

• 광고제작편치-와 역할 분답에 대한 의견교환
- 광고 키-피 작싱 능

광고 만둔기

• 광고 목표 선정
• 목표 소비자충의 실징
• 광고 컨셉 선정
• 광고 분구(광고 카피)게 발
• 표현 매체 결정
• TV륜 이용한 영상매체의 경우 고려할 사항 

- 광고모델, 배경상황, 조명，음향(음악) 등

4 발표

• 모둠별로 제작한 광고의 득징
• 제작과심과 역할 분담에 따른 환능
• 제작과정 상외 어려움과 개선 내용
• 광고 제 작이 학생-5 의 이후 소비 활동에 미칠 영향에 대한 소가
• 광고마토보기의 외의 등에 대한 전체적인 소감 발표

5
평가

• 광고의 의도준 정확하게 반영하여 구성하였는가?
• 제작하려는 광고에 허위가 과장이 있었는기-?
• 광고에서 사용한 음악과 욤향이 광고 효과에 노움을 주는가?
• 내용, 편집 및 구성이 창의성인가?
• 모둠원물의 역합 분담이 직갛했으며, 협동 직-업이 원활했는가?
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2. 실험연구 설계 

가. 연구 대상

대구광역시의 〇〇중학교3〉3학년생 두 반을 실험집단으로，두반을 통제집단으로 정하여 

연구를 진행하였다. 설문조사를 통하여 연구대상의 특성을 조사한 내용을 <표 2>에 제시하 

였다.

〈표 2〉연구대상의 특성

단위: %

성별 부의 학력
남자 여자 초졸 중졸 고졸 전문대졸 대졸이상
59.9 41.1 4.2 10.5 60.7 1.6 23.0

모의 학력 선수지 식

초졸 중졸 고졸 전문대졸 대졸이상 〜 60 〜 69 〜 79 〜燃 90점이 상

2.6 16.8 64.9 .5 15.2 28.6 148 24.6 19.4 12.6

연구대상의 특성을 좀더 자세히 파악하고자 학생들의 학업성취도와 경제적 수준，평소 

사회수업 태도 등에 관하여 사회과 교사와 면접을 하였다. 이 교사는 연구대상 중 한 학급 

의 담임 교사이기도하다. 학습자들의 특성을 파악하기 위하여 실시한 면담 내용4〉은 다음과 

같다.

연구자 : 학생들의 학업성취도 수준은 어느 정도 인가요?

교 사 ： 학업성취도 수준은 학력평가에서 대구광역시 사회 평균성적보다 11.3이 낮았어요. 우 

리학교 아이들이 영어 다음으로 사회과목 성적이 저조하였습니다.

연구자 : 학생들의 경제적 수준은 어느 정도인가요?

교 사 ： 경제적 수준은 학비지원을 받는 학생은 11%정도입니다. 부모님들 중에 직업이 없는 3 4

3) 연구대상의 학업성취도와 경제적 수준 등에 관한 응답을 통하여 학교의 대외적 위상이 실추될 가능 
성을 고려하여 무기명으로 처리함

4) 수업 이전에 연구대상에 관한 특성을 파악하기 위하여 간단한 질문을 하였으며，그 내용을 요약한 
것으로서，연구자의 질문에 대한 교사의 반응을 그대로 옮겼다.
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중학교 소비자 교육에서 광고제작 수업방법이 합리적 소비 의식에 미치는 a 과

분들도 많이 있구요. 맞벌이를 주로 하십니다. 결손가정은 8명 정도입니다. 저희 반을 

봤을 경우에는 부모님의 직업이 자영업이 많구요. 전문직은 4명 정도입니다.

연구자 : 평소 사회수업에 임하는 학생들의 태도는 어떤가요?

교 사 ： 평소수업태도는 대체로 소극적이라고 말할 수 있습니다. 아이들이 방치되어서 가정 

에서는 90%이상의 아이들이 학습은 하지 않는 것으로 판단하시면 됩니다. 학기 중 

에 학원을 다니는 친구는 약 30%로 제가 보고 있습니다. 3학년 전체 시-회를 제가 

수업을 하는데요. 수업시간에 자는 아이들은 별로 없습니다. 그렇게 소란스럽지도 

않구요. 저는 수업시간에 쪽지시험과 예습점검으로 아이들이 해야하는 일이 좀 많아 

서 그런거 같습니다. 실제로 제가 설명을 하는 시간은 20분 정도가 안됩니다. 하지 

만 다른 선생님들의 평가로는 아이들이 매를 맞는 것에 너무 익숙해 있으며, 몸으로 

떼우려는 경향이 강하다고 합니다. 다른 학교와 겸무를 하시는 분들은 아이들이 의 

욕이 너무 없고，이해력이 많이 떨어진다고 평가하십니다.

위의 면담을 통하여 연구대상이 학업수준이 상대직으로 낮고，사회경제적 지위도 낮욘 

위에 있읍을 알게 되었다. 더불어 수업을 진행한 교시-가 전통적인 강의식 수업으로 수업을 

운영해 왔으며, 학습자들이 적극적으로 수업에 참여하지는 않지만 산만하지는 않다는 것을 

알게 되었다.

나. 연구 절차

이 연구롤 위하여 광고제작 수업방법을 적용한 실험집단과 강의식 수업을 적용한 통계집 

단을 설정하였으며, 각 집단은 무선 할당이 아니라 기존의 학급 편성에 따라 구성하였다. 본 

연구에 사용된 수업 단원은 n 단원의 ‘ 민주시민과 경제생활’ 에서 1민주시민의 경제적 구실’ 에 

관련된 것이다. 연구 기간은 2주에 걸쳐서 4차시를 운영하였다. 그 중에서 1차시에는 소비에 

관한 개략적인 강의를 하고，모둠을 조직하였다. 2차시부터 3차시까지 광고제작 수업방법을 

운용하고，4차시 째는 발표와 평가 및 설문조사름 실시하였다. 본 연구에서는 연구의 내적타 

당성의 한계로 지적되는 연습효과(testing effect)l5)에 따른 흔란 방지를 위하여 합리적 소비의 

식의 사전검사를 실시하지 않았다. 한편，통제집단의 경우는 평소 사회 수업시간과 동일하게 

교사가 20분 정도 퀴즈 형식의 쪽지 시험을 보고, 소비 영역에 해당하는 수업 내용을 정리 

하고 학생들은 판서한 내용을 정리하는 종전의 강의식 수업을 운영하였다. 실험집단과 통제 

집단의 연구절차는 <표 3>과 같다.

5) 연습효과란 처음에 검사 받온 흔적이 두 번째 검사에 미치는 영향을 말한다. 피험자들이 처음에 검
사를 받을 때 다읍 김사를 예상한다든지，또는 김사 자체가 독특한 것이어서 처욤의 검사에 대한
경힘이 후의 검사에 미치는 영향을 말한다(김종서외，1991: 172).
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〈표 3 〉연구절차

구분 실험집단(광고제작수입) 동세집단(강의식 수입)

1차시 • 개인소비와 국민경제에 관한 강의식 수업
• 모-& 조직

개인소비와 국민경제에 관한 강의식 수업

2차시 광고의 분석 욜비•은 소비 행태에 관한 강의식 수업

3차시 광고실습 普바른 소비 행태에 관한 강의식 수업

• 발표 평가 • 소비자의 선택에 관한 강의식 수입
4 차시 • 학습자 특성 조사 • 학습자 특성 조사

• 조사 •소비의식 조사

다. 측정 도구

소비자교육에 서 광고제 작수업의 효과를 밝히 기 위 하여 광고제작수업 이 합리 적 소비 의 식 

에 미치는 효과를 분석할 것이다. 분석을 위한 연구방법으로는 질문지법과 면접법을 활용하 

였다. 평가 문항의 내용적 타당도를 확보하기 위하여 과거 전문가들이 사용하였던 문항을 

면밀히 검토하여 재구성한 후 각 문항의 내용이나 사용된 어휘가 중학교 학생용으로서의 적 

합성을 확인하기 위하여 수업을 운영한 사회과 교사와의 협의과정을 거쳤다. 합리적 소비의 

식을 측정한 하위지표별로 살펴보면，소비태도에 관한 문항이 9개，의사결정능력에 관한 문 

항이 13개로 구성되며，문항은 Ukcrt식 반응척도 5단계로 구성되었다. 그리고 광고제작수업 

에 관한 전반적인 소감을 묻는 개방형 문항을 2문항 포함하였다. 신뢰도는 Cronbach、 〇를 

활용하여 측정한 결과，소비태도 영역은 .72, 의사결정능력은 .70으로 나타났다. 전체는 .74의 

신뢰도를 보였다.

라. 연구변인

1) 종속 변인: 소비의식

이 연구는 광고제작 수업방법이 학습자들의 소비 의식에 미치는 상대적 효과를 밝히는 

것이므로，종속변인은 소비 의식이다. 소비의식의 측정 하위 지표는 의사결정능력과 소비 태 

도로 측정하였다. 의사결정능력은 구매 기능과 정보 활용 기능을 측정하기 위한 13개의 문 

항으로 이루어지며，소비 태도는 9개의 문항으로 구성된다. 의사결정 능력에 관한 설문 문항 

중에서 9，12, 13번 문항은 역배점하였다. 본 연구에서 소비 의식은 의사결정능력과 소비태 

도의 측정 결과를 산슬적으로 합산하여 얻어진 값으로 정의하며，점수가 높을수록 소비의식 

이 합리적임을 의미한다.
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2) 독립변인: 수업방법

이 연구는 광고제작 수업방법이 학습자들의 소비 의식에 미치는 상대적 효과를 밝히는 

것이므로 독립변인은 수업방법이다. 광고제작 수업방법의 상대적 효과를 분석하기 위하여 

전통적인 강의식 수업방법을 적용한 통제집단은 1의 값으로，광고제작 수업방법을 적용한 

실험집단은 2의 값으로 정의하였다.

마. 자료처리 도구

연구대상의 특성 파악을 위하여 빈도 분석을 활용하고, 측정도구의 신뢰도 검증을 위하 

여 Cronbach’s Alpha를 활용할 것이다. 실험처치 이후 수업 방법의 효과를 분석하기 위하여 

다변량 분석분석을 활용할 것이다. 다변량 분산분석은 종속변수군에 대하여 차이가 있음을 

검증할 뿐만 아니라 종속변수군에서의 차이가 종속변수 중에서 어느 변수에서 차이가 나는 

지도 검증할 수 있는 이점이 있기 때문이다. 광고제작 수업방법이 합리적 소비의식에 미치 

는 영향과 요인간의 종합효과의 차이 여부를 검증할 수 있다. 광고제작 수업방법이 합리적 

소비 의식에 영향을 미쳤다면 어느 요인에서 그 효과가 나타난 것인지를 밝힐 수 있다는 점 

에서 본 연구의 목적에 적합한 통계 기법이다. 이와 같은 통계처리를 위하여 SPSS PC Ver 

7.5를 활용할 것이다.

IV. 분석과 논의

중학교 소비자교육의 일환으로 실시한 광고제작수업의 효과를 밝히기 위하여 학습자들의 

설문조사 결과를 분석하였다. 분석 내용은 광고제작수업이 소비의식에 미치는 효과와 광고 

제작 수업에 대한 전반적인 소감 등이다.

1) 광고제작 수업방법의 효과에 관한 다변량 분산분석

광고제작수업 효과를 검증하기 위하여 다변량 분산분석6)을 실시한 결과는 다음과 같다.

6) 다변량분산분석을 실시하기 위해서는 기본가정의 충족 여부를 확인하기 위하여 정규분포도와 분산 
공분산 메트릭스를 이용하였다. 산포도를 확인한 결과 변수별로 정규분포성을 띠는 것으로 나타났 
으며，각 집단의 변수별 평균과 표준편차 산출내역과 두 집단의 분산 공분산 메트릭스의 동질성을 
검증한 결과 Box’M값이 3.212이며 이를 F값으로 환산하면 1.0沈로 유의도는 .37로 나타나 두 집단 
의 분산 공분산 메트릭스가 동질적인 것으로 나타났다.
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우선，광고제작수업 효과의 기술적 묘사를 위하여 광고제작 수업집단과 강의식 수업집단의 

평균과 표준편차 등의 기술적 통계결과는 <표 4>와 [그림 2]7)에 제시하였다.

〈표 4) 합리적 소비의식에 대한 기술적 통계

종속변수 집단 평균 중앙값 표준편차 최소값 최대값 상위 75% 상위 25%

소비 태도 통제집단 25.3 25 3.7 14 33 23 28

실험집단 27.2 28 3.8 17 34 25 30

의사결정능력 통제집단 28.3 29 5.7 13 39 25 33

실험집단 33.1 34 5.8 18 44 30 36

50

40

30

20

10 _____________________ B______________________________「

1.00 2.00

[그림 2] 광고제작수업의 효과에 대한 박스플롯

<표 4>와 [그림 2]에 제시한 바와 같이 소비태도의 경우，전체 45점 만점에서 통제집단의 

중앙값(median)은 25점，실험집단은 28점이며，평균값의 경우는 통제집단은 25.3점, 실험집단 

은 27,2점으로 실험집단의 평균점수가 통제집단의 평균점수에 비하여 약 1.9점 높은 것으로 

나타났다. 통제집단의 최대값은 33점，실험집단은 34점으로 큰 차이가 없으나, 최소값의 경 

우는 통제집단은 14점, 실험집단은 17점으로 나타나 상대적으로 큰 차이를 보이고 있다. 상 

위 25%를 표현하는 점수는 통제집단에서 28점，실험집단에서 30점으로 나타났으며，상위 

75%를 표현하는 점수도 통제집단에서 23점，실험집단에서는 25점으로 나타나 차이는 크지

7) 사각형의 가운넷줄은 중앙값(median)을 의미하며, 사각형의 윗변은 상위 25%, 아랫변은 상위 75%를 
표현하고 있다. 사각형에서 수직으로 뻗어나간 위쪽 수평선은 최대값을 의미하며，아래쪽 수평선은 
최소값을 의미한다. 그림의 횡축에서 통제집단은 1번，실험집단은 2번으로 표시하였다.
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않은 것으로 나타났다. 의사결정능력의 경우 전체 65점 만점에서 통제집단의 최대값은 39점, 

실험집단은 44점으로 5점의 차이를 보이며，최소값의 경우도 통제집단 13점，실험집단 18점 

으로 5점의 차이를 나타내고 있다. 상위 25%를 표현하는 점수는 통제집단에서 33점，실험집 

단에서 36점이며，상위 75%를 표현하는 점수는 통제집단에서는 25점，실험집단에서는 30점 

으로 나타났다. 따라서 집단내에서 개인차가 크게 발생하지 않음을 알 수 있다. 평균점수의 

차이에 대한 통계적 유의성을 검증한 결과는 <표 5>과 <표 6>에 제시하였다.

<표 5 〉수업방법에 따른 합리적 소비의식의 차이 검증

통계량 값 F 유의도

Pilhd's Trace .17 12.16 .00

Wilks' Lambda .粉 12,16 .tX)

HoLdlin紀’s Tmce .20 12.16 .00

〈표 6) 수업방법에 따른 합리적 소비의식의 하위요인별 차이 검증

종속변수 제 궤 자유도 평균제규 F 유의도

소비 테도 703.31 1 70；i 31 20.98 .(X)

외사걸성능벽 109.62 1 109.62 7.68 .00

수업방법을 독립변수로 합리적 소비의식을 종속변수로하여 소비태도와 의사결정능력에 

미치는 효과롤 검증한 결과 Hotelling’s T값등 통계량 모두 .이수준에서 유의미한 차이가 있 

는 것으로 나타나 <가설 1>은 채택되었다(p<.01). 집단간 결합분포에 유의미한 차이가 있는 

것으로 나타나 종속변수별로 차이를 분석한 결과 소비태도와 의사결정능력 모두 ".이 수 준  

에서 유의미한 차이가 있는 것으로 나타났다. 따라서 광고제작수업반의 합리적 소비의식 점 

수는 전통적인 강의식 수업반의 합리적 소비의식 점수보다 높으며，그 차이는 유의미한 것 

으로 나타났음음 의미하는 것이다. 이 결과는 학습자들이 광고를 제작하는 과정에서 ‘광고바 

로보기’ 능력이 배양되었으며，그것을 통하여 합리적 소비 의식에도 긍정적인 영향을 미친 

것으로 해석할 수 있다.

2) 광고제작수업에 관한 개방형 응답 결과 분석

광고제작 수업방법이 학습자들의 합리적 소비 의식에 미치는 영향음 보다 심층적으로 분 

석하기 위하여 Likert식 반웅척도 5단계로 구성된 문항 분석과 더불어 광고의 기능과 광고계 

작 수업방법에 대한 전반적인 소감 등을 묻는 개방형 설문 문항을 분석하였다.비

- 301 -



교육과정평가연구 제6권 제2호(2003)

“ 광고 제작 과정을 통하여 광고의 기능과 특성에 대하여 일-게 된 내용은 무엇이냐” 는 질 

문에 대하여 학습자들은 1짧은 시간 동안 제품의 특성을 소비자들에게 정확하게 알릴 수 있 

다，’ ‘사람들이 쉽게 제품에 대하여 이해할 수 있도록 도와준다’, ‘광고는 짧은 시간에 제품 

의 핵심적인 특성을 TV를 보는 사람들에게 알린다.’，‘사람을 현혹시킨다、 ‘제품의 가치를 

더욱 올려준다’，‘ 소비자들에게 정보름 제공하여 소비자돌이 제품에 대하여 쉽고 편리하게 

정보를 얻을 수 있다/ 등으로 반응하였다. 이것은 학습자들이 광고 제작을 통하여 광고의 

정보 제공 기능을 학습한 것으로 해석할 수 있다. 한편，’소비자로 하여금 물건을 사도록 유 
도한다‘. ，소비자들에게 상품을 많이 판게 하려는 목적으로 만든다‘ ’주로 좋은 점만을 광고 

하여 소비자들이 사고 싶도록 욕구를 자극한다. 1보다 많은 상품을 괄기 위하여 부분적으로 

허위 광고가 이루어진다.’, 1제품을 소개하는 기능도 하지만 과장되기 쉽다’ 등으로 응답한 

학습자들도 있었다. 이것은 학습자들이 광고의 설득 기능을 강조함으로써 발생할 수 있는 

광고의 특성에 대하여 인지하고 있는 것으로 나타났다.

우선，광고 제작 과정에서 느낀 점에 관한 질문에 대하여 학습자8 9：>들은 “ 광고제작 수업과 

정을 통하여 광고에는 허위나 과장이 많다” ，“사람음 현혹시키기 쉽다”，“ 광고만 믿으면 안 

되는구니” ，“ 광고에 대한 비판을 할 수 있게 되었고 합리적인 소비를 할 수 있게 되었다” ， 

“ 광고는 상당 부분이 사기로 이루어겼다” , “TV에 나오는 광고들이 사람들이 많이 사도록 하 

기 위하여 과대광고를 한다는 것을 깨달았다” . “ 과장이 많으므로 합리적인 소비를 해야하겠 

다”，“TV광고름 새롭게 보게되었다，’. “ 광고의 목적 등을 잘 알 것 같고 좋았다'’，“ 광고제작 

과정에서 창의성이 필요하다” , “ 소비자들이 제품을 구매하도록 하기 위해서는 풍부한 아이디 

어를 이용하여 굉-고를 제작해야 하며，만드는 과정이 매우 흥미로웠다，’ “ 제품을 특성을 살리 

도록 광고스토리를 기획하여 광고로 만들기까지의 과정이 매우 힘들었다” 등으로 옹답하였다.

응답 결과에 근거할 때，칭소년들은 광고제작 수업을 통하여 광고의 설득적 기능에 대하 

여 인식하게 되었으며, 소비자를 설득하는 과정에서 기만，허위，과장 등을 할 가능성이 있 

음을 인식하게 된 것으로 이해할 수 있다. 더욱이 광고의 기능과 기만광고의 가능성을 이해 

하게 됨으로써 합리적인 소비생활을 할 수 있다고 응답한 학습자도 발견되어，광고제작 수 

업방법의 효과에 관한 다변량 분산 분석결과와 일치하는 것으로 나타났다.

광고제작 수업을 마치고 느낀 소감에 대한 설문에서 광고의 기만성 등 광고의 기능 측면 

에서 반응한 학습자이외에 1재미있었다’，1광고 만드는 과정이 힘들었지만 참 재미있고 보람 

도 있었다’，이금까지 해보지 못한 것을 해보아서 재미있었다’, ‘힘들었지만 아쉽고 재미있 

었다.’ ‘흥미로운 수업이었고，TV에 내가 만드는 광고가 나온다면 하는 생각을 해보았다’， 

‘다음에도 또 하고 싶다’，등 학습자듬이 광고 제작을 이용한 수업 과정에 흥미를 느꼈다는

8) 설문 문항의 분석 결과는 개방형 설문에 대한 학습자둘의 반응을 그대로 옮겼다.
9) 학습자들의 반응을 생경하게 전달하기 위하여 학습자 반응을 그대로 옮겼다.
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반응도 높게 나타났다. 이 결과는 소비자 교육에서 광고제작 수업방법이 학습자들의 학습 

흥미 진작에 효과적일 가능성을 짐작하게 해주는 결과로 해석할 수 있다.

V . 결론 및 제언

중학교 학생들윤 대상으로 사회과 소비 단원에서 광고제작 수업방법을 적용하여 효과를 

검증한 결과，광고제작 수업방법이 학습자들의 합리적 소비 의식 함양에 효과적인 것으로 

나타났다. 본 연구 결과가 사회과 소비자 교육에 주는 의의와 시사점을 소비자 교육 방법과 

내용 측면으로 양분하여 살펴보년 다음과 같다.

첫째，소비자 교육방법 면에서 볼 때, 사회과의 소비자 교육방법으로 주로 활용한 것은 

전통적인 강의식 수업으로서 시청각 수업과 토론 수업 등이 부가적으로 활용되어 왔다. 소 

비에 직접적으로 영향을 미처는 광고와 관련하여，광고의 기능을 분석하고，학습자가 광고제 

작자의 입장이 되어 광고를 제작하는 제작수업방법은 활용도가 매우 낮았으며，관심조차 받 

지 못한 상황이었다. 이런 상황에서 광고제작수업 상대적 효과 검증은 사회과에서 소비자 

교육을 실시하기 위한 새로운 방법을 소개하였다는 점에서 그 의의를 평가할 수 있다.

둘째，광고제작 수업방법은 학습자들이 광고제작자의 입장이 되어 광고를 분석하고 제작 

하는 학습자 중심의 교수-학습 방법이다. 광고제작 수업을 통하여 학습자들은 광고의 기능을 
정확하게 파악할 수 있으며，그 결과 광고로 인한 피해로부터 보호받을 수 있다. 그러나 광 

고제작 수업과정이 실효를 거두기 위해서는 연구자들(Dicl^  E.，1987; Goodman, S, 1996; 

Masterman, L, 1985; 강윤용，2000; 류미아，2001; 조희지-，2001)의 주장과 같이 광고의 특성에 

대한 분석 과정이 수반되어야 한다. 학습자들이 광고의 기능을 분석하기 위해서는 광고의 

특성 등에 관한 지식이 필요하다. 따라서 학습자들이 소비자 교육과정에서 광고에 관한 지 

식을 습득할 수 있도록 교육 기회를 제공해야 한다. 그러나 현재 사회과에서는 광고 관련 

교육 내용이 거의 다루어지고 있지 않다. 본 연구 결과는 차기 교육과정을 개편하거나 교과 

서를 개정할 때，소비자교육에서 광고 교육의 필요성을 주장하기 위한 기초자료로서 활용될 

수 있다.

본 연구결과와 관련하여 나타난 문제점과 후속 연구 과제를 제시하면 다음과 같다.

첫째，본 연구에서는 광고제작 수업방법의 효과를 기능과 태도에 치중하여 밝힘으로써 

지식에 미치는 효과 검증을 누락하였다. 사회과에서의 소비자교육이 올바른 소비 행위에 기 

초가 되는 지식을 제공하는데 초점을 두어야 한다는 선행연구(최병모 •이준혁，1998: 280)결 

과를 참조할 때，사회과 소비자교육방법으로서의 광고제작 수업방법의 유용성을 검증하기
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위해서는 지식에 미치는 효과를 밝히는 연구가 이루어져야 한다.

둘째，이 연구는 중학교 3학년 학생만을 선정함으로써 다양한 연령대의 학습자들을 연구 

에 포함시키지 않았으며，특정 지역에 한정하여 연구를 실시했다는 점에서 일반화하기에는 

많은 제약이 따른다. 따라서 다양한 연령대와 지역의 학습자들을 대상으로 광고제작 수업방 

법의 효과름 검증하는 연구도 이루어져야 한다.

셋째，학습자들의 개방형 설문조사에서, 광고제작 수업방법이 학습 흥미에 진직-에 긍정적 

영향을 미칠 가능성을 확인하였으나, 실증적인 분석은 이부어지지 않았다. 이후에 광고제작 

수업방법이 학습동기에 미치는 효과를 밝히는 연구도 이루어져야 할 것이다.
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ABSTRACT

The Effect of Advertisement Media Education on Middle School

Consumer Education

Woon-Sun Kang
(Professor, Daegu University)

The purpose of this study is to investigate the effect of advertising media 
education on adolescent consumer education. In order to achieve the purpose of 
study, I the advertising media education program was developed. The objective of 
the program is to gain advertising discriminatory competency and to increase 
rational consume skill through extensive advertisement understanding. Program 
include analysis and practice. Procedure is introduction stage for analysis on 
advertising media, development stage for advertising media practice, and completion 
stage for evaluation stage. Analysis connection with practice is most important in 
this procedure.

For effect analysis of program, I use quantitative method such as questionnaire 
analysis and qualtitative method such as interview. This study is focused on the 
effectiveness of consiimer deucation based advertising media education through 
questionnaire. For Analysis of this study, I used frequency. As a result of this 
study, media education through advertising project makes adolescent advertising 
discriminatory competency higher and improve rational consume skill. Generally 
adolescent had positive attitude to media project method. I could expect the 
possibility of further development of advertising media education, more positive 
usage in the consumer education field

Key Words : Advertisement Media Education, Consumer Educa仕on, advertising 
discriminatory competency, rational consume skill, consume attitude
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